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e Dierenbescherming is zowel een zichtbare als onzicht-
bare factor van betekenis in het beschermen van het die-
renwelzijn. Zichtbaar zijn de dierenambulances en 
opvangcentra, en niet te vergeten het Beter Leven-keur-

merk in de supermarkt, dat met een driesterrensysteem 
aangeeft hoe diervriendelijk vlees, eieren en zuivel zijn 
geproduceerd. “Dit keurmerk is twintig jaar geleden gestart 
met één supermarkt en zes kippenboeren en is nu het groot-
ste dierenwelzijnskeurmerk van Nederland. Miljoenen dieren 
kregen hierdoor een beter leven”, vertelt directeur Ellen Bien. 

Minstens zo belangrijk is de onzichtbare invloed die de 
organisatie uitoefent. Vorig jaar sloot de Dierenbescher-
ming een convenant met de varkens-, pluimvee- en melk-
veesector, overheid, markt- en ketenpartijen. Hierin staan 
concrete afspraken over de verbetering van het dierenwel-
zijn in de komende jaren. De Dierenbescherming zit ook 
aan tafel bij het nieuwe kabinet om mee te praten over de 
stikstofregels en het landbouwbeleid. “Er moeten snel win-
winoplossingen komen waarbij maatregelen niet alleen het 
klimaat verbeteren, maar ook het dierenwelzijn”, zegt Bien. 
“Strengere wetgeving helpt ook om de eiwittransitie te sti-
muleren. Verandering bereik je alleen als de overheid, de 
sector en de markt samenwerken. De Dierenbescherming 
heeft een verbindende rol met een positieve boodschap. Je 
kunt mensen beter verleiden tot het maken van betere keu-

zes door dierenwelzijn de norm te maken, dan 
te zeggen dat ze geen plofkip moeten eten.” 

Lees verder op www.dierenbescherming.nl/MT500

olly van den Akker, Impact Director bij McDonald’s 
Nederland, is zichtbaar trots: “Het is voor veel bedrijven 
lastig om duurzaam te groeien, omdat op steeds meer 
plekken geen ruimte beschikbaar is op het stroomnet. Met 

meer dan tien partijen, waaronder energie-experts, techni-
sche partners en de gemeente Utrecht, werkten we anderhalf 
jaar samen aan een oplossing voor de netcongestie.” 

Eind 2025 opende McDonald’s Utrecht Hooggelegen van 
franchisenemer Pieter Honing op een kleinzakelijke 
netaansluiting. “Normaal is voor dit type restaurant een 
grootzakelijke aansluiting nodig, maar die is in Utrecht 
simpelweg niet meer beschikbaar. Onze oplossing: ruim 
350 zonnepanelen, een grote batterij en een slim energie-
managementsysteem. Dat systeem meet per seconde hoe-
veel energie het restaurant nodig heeft. Voor nood hebben 
we een aggregaat, maar we weten inmiddels dat we vol-
doende energie opwekken en opslaan om het restaurant  
te laten draaien zonder aggregaat.”
Het interieur van het restaurant is cradle-to-cradle. 
Regenwater wordt hergebruikt voor toiletspoeling en 
groenvoorziening, en het terrein is voorzien van een 
regenwaterinfiltratiesysteem. De afgelopen maanden 
werd het restaurant uitgebreid getest. De resultaten tot  
nu toe: een reductie van de netafname van 20.000 kW  
en 16 ton minder CO2-uitstoot. “Duurzaam groeien kán 

dus!”, zegt Van den Akker. “De komende 
maanden blijven we testen en leren. Ons doel  
is om binnenkort samen met andere fran- 
chisenemers deze innovatie uit te rollen.” 

GROEIEN ÉN VERDUURZAMEN

DIERWAARDIG SAMENLEVEN

Files op het elektriciteitsnet en toch  

verduurzamen en nieuwe vestigingen 

openen? McDonald’s bewijst dat het kan. 

Langs de A2 in Utrecht opende in de- 

cember 2025 restaurant Hooggelegen. 

De Dierenbescherming vertegenwoor-

digt al sinds 1864 de stem van dieren. 

Onverminderd is hun inzet: van de hulp 

aan hobby- en huisdieren tot de strijd voor 

beter welzijn in de intensieve veehouderij.M
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