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ADVERTORIAL

‘Uerduurzaming gaat wat Kia
betreft veel verder dan de verkoop
van elektrische auto’s’

MARKTLEIDER

De introductie van de PV5 is het
nieuwste hoofdstuk in het succes-
verhaal van Kia in Nederland. Kia
was in 2024 het bestverkochte per-
sonenautomerk van Nederland en
ook in 2025 gaat het voorspoedig. In
de eerste vier maanden was de elek-
trische Kia EV3 het bestverkochte
model; de Kia Picanto en de Kia Niro
stonden op de tweede en derde
plaats. In mei werd zelfs de
500.000ste Kia-personenauto ver-
kocht in Nederland. “Kijk maar eens
goed om je heen op de weg”, zegt
Verstoep. “Als je erop let, zie je heel
veel Kia's rijden. Tegenwoordig
staan we vrijwel altijd op de short-
list als mensen een nieuwe auto wil-
len kopen. Dat komt door de breedte
van ons portfolio.”

Dit jaar zal zo'n 40% van het totaal
aantal verkochte auto’s in Nederland
elektrisch zijn. Met de introductie

van de PV5-bedrijfswagen en de
nieuwe EV4 en EV5 later in 2025 wil
Kia de elektrificatie verder versnel-
len. Het merk heeft nu al in veel seg-
menten een elektrische auto: “We
zien een steeds groter vertrouwen in
elektrisch rijden — het gaat nu echt
heel hard. Dat vertrouwen is ook
terecht, want laden kost bijvoor-
beeld steeds minder tijd. En we
introduceerden onlangs de Kia
Smart Charge-app, waarmee je je
auto oplaadt in de uren waarin voor
jou de stroomprijs het laagst is”

Onderweg laden is tegenwoordig
ook zo gebeurd, vertelt Verstoep.
“Als ik naar ons Europese hoofdkan-
toor in Frankfurt rijd, stop ik één
keer bij een laadpunt. Voor een kop
koffie en om bij te laden. De auto
programmeert, in combinatie met
het navigatiesysteem, zelfs de opti-
male temperatuur van het batterij-

systeem om zo snel mogelijk te
kunnen laden op het moment dat
je bij het laadpunt aankomt”

DUURZAME MOBILITEIT
Verduurzaming gaat wat Kia betreft
veel verder dan de verkoop van elek-
trische auto’s. Het draait om duur-
zame mobiliteit, vertelt Verstoep.
“We ontzorgen onze klanten en dat
is essentieel in de huidige tijden van
netcongestie. Zo bieden wij onder
het label Kia Charge energiecontrac-
ten, batterijen en zonnepanelen aan.
En we zijn aandeelhouder van het
Europese IONITY-snellaadnetwerk,
met meer dan vijfduizend snellaad-
stations in Europa.”

Kia werkt daarnaast aan ‘Vehicle to
Grid’, waarbij de auto onderdeel
wordt van het energienet of van een
gebouw. “Je kunt dan de energie uit
de batterij van de auto terugleveren
aan het net of aan een gebouw. Onze
nieuwe elektrische modellen zijn
daar al op voorbereid.” Voor onder-
nemers biedt Kia ook slimme laad-
oplossingen aan, waarmee ze het
opladen van hun elektrische wagen-
park kunnen optimaliseren.

NUCHTER
Verstoep is supertrots op het succes
van Kia, maar blijft met beide benen
op de grond staan. “Natuurlijk zijn
we heel blij met onze positie als
marktleider, maar hoogmoed komt
voor de val. Gelukkig blijven we bij
Kia altijd nuchter. We willen goede
mobiliteitsoplossingen bieden aan
zoveel mogelijk mensen. Daarom is
onze slogan ook ‘Movement that
inspires’. We willen het voor ieder-
een makkelijker maken. Een mooi
voorbeeld is dat we vanaf januari
2025 onze klanten tien jaar garantie
geven op al onze
personenauto’s, tot
150.000 kilometer.
Daarmee gaan ze er
allemaal op vooruit.”
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