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Duurzame ontwikkeling

Circulair ondernemen

BLAUWHOED | Yvonne van Mierlo en Phillip Smits

SPIE NEDERLAND  | Mimoun el Yattioui
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BLAUWHOED ONTWIKKELT LEEFOMGEVINGEN IN DE BREEDSTE ZIN VAN DUUR-

ZAAMHEID. BEHALVE MILIEU IS WELZIJN BELANGRIJK. “WIJ WILLEN DAT MENSEN 

LANG, GEZOND EN GELUKKIG KUNNEN LEVEN IN EEN ZORGZAME OMGEVING.”

SPIE IS EEN TOONAANGEVENDE MULTITECHNISCHE DIENSTVERLENER.  

MET ZIJN BREDE EXPERTISE HELPT HET BEDRIJVEN DUURZAMER TE WORDEN. 

“CIRCULAIR ONDERNEMEN IS HET NIEUWE CO2.”

Blauwhoed is een van de oudste ontwikke-
laars van Nederland (1616). De focus ligt 
tegenwoordig op een thuis bouwen, niet 
een huis, stelt algemeen directeur Phillip 
Smits. “Ons doel is een omgeving creëren 
waar mensen lang, gezond en gelukkig 
leven. Klanten zijn onder andere woning-
corporaties, institutionele beleggers en 
particulieren. Maar het gaat vooral om de 
gebruikers. Die moeten ook over dertig 
jaar nog blij zijn met waar ze wonen.”

De maatschappelijke meerwaarde hier-
van is meer welzijn van bewoners, weet 
directeur studio Yvonne van Mierlo. 
“Wij willen dat bereiken door mét hen 
te ontwikkelen – cocreatie – en door 
gedragsgerichte en natuur-inclusieve 
ontwikkeling. Zodat mensen betrokken 

Om volledig duurzaam te worden, is 
meer nodig dan de energietransitie. 
“Bedrijven moeten werk gaan maken 
van circulair ondernemen”, zegt 
Mimoun el Yattioui, directeur SHEQ, 
CSR & Risk. “Omdat de circulaire eco-
nomie nog in de kinderschoenen staat, 
zijn er weinig kant-en-klare oplossingen 
voorhanden. Er moet nog veel geïnno-
veerd worden, vooral in maatwerk. Dit 
kan alleen in nauwe samenwerking met 
onze klanten en leveranciers. Door hun 
wensen en mogelijkheden als uitgangs-
punt te nemen, dragen we bij aan het 
toekomstbestendig maken van hun 
business.”

El Yattioui ziet hierbij bijvoorbeeld veel 
kansen in het ontwikkelen van techni-
sche oplossingen ‘as a service’, zoals licht 

zijn, elkaar ontmoeten en verbonden 
zijn.” Het is nu vaak een kwestie van 
eerst geloven en dan zien, stelt Van 
Mierlo. “Maar wij willen wat wij beogen 
meetbaar maken, om het effect en de 
waarde van welzijn en toekomstbesten-
dige leefomgevingen te bewijzen.” Smits 
en Van Mierlo benadrukken dat ook in 
de huidige woningcrisis kwaliteit voorop 
moet staan. “Niemand wordt gelukkig op 
een plek die of niet fijn of onveilig is. Je 
hebt dan wel onderdak, maar geen thuis. 
Dit geldt voor jong én oud, want kwali-
teit overleeft alles.” Passie, waardevol en 
verbindend zijn dan ook kernwaarden 
van Blauwhoed: richting eindgebruiker 
én de eigen mensen. Smits: “Als je er niet 
in gelooft, wordt het een verkoopverhaal. 
Bij Blauwhoed zit het in ons DNA.”

of warmte. “Denk aan het installeren 
van de meest duurzame apparatuur, 
maar ook aan het beheren en het even-
tueel refurbishen of recyclen ervan. 
Door dit allemaal als een service aan te 
bieden, kun je de klant optimaal ontzor-
gen. Inclusief de juridische kaders, zoals 
veiligheid en garantie na refurbishing.”

El Yattioui vervolgt: “Tot slot natuur-
lijk het verzamelen en verwerken van 
bijvoorbeeld verbruiksdata in het kader 
van de Corporate Sustainability Repor-
ting Directive (CSRD). Net als SPIE 
hebben veel bedrijven hun CO₂-cijfers 
in de categorie Scope 1 en 2 op orde. 
De komende jaren willen we met onze 
klanten nog beter inzicht krijgen in  
de uitstoot op Scope 3. En circulariteit 
geeft hier de mogelijkheid toe.”


